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Najnowocześniejsza ruchoma stacja krwiodawstwa

Autobus do poboru krwi im. Jana Pawła II 
 Kampania społeczna Krewniacy
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Warszawa, lipiec 2008 r.
Dlaczego zbieramy akurat na autobus?

Autobus jest niezbędny, do pozyskiwania krwi ratującej każdego roku życie milionów Polaków. Dzięki niemu nigdy nie zabraknie krwi w polskich szpitalach. 

 „Naszym celem jest by pierwszy zakupiony autobus im. Jana Pawła II oraz kolejne, jakie chcemy ofiarować Polakom, stały się najbardziej rozpoznawalnymi wśród społeczeństwa dzięki mediom, imprezom masowym, znanym osobistościom, które uczestniczyć będą w akcjach zbiórek krwi. Poprzez bezpośrednie dotarcie do wielu ludzi, chcemy szerzyć szczytne idee Honorowego Krwiodawstwa wśród osób, które nie są jeszcze Honorowymi Dawcami Krwi, tworząc wielką rodzinę  KREWNIAKÓW” - mówi Marcin Velinov prezes Fundacji i twórca kampanii Krewniacy.
W dobie problemu braku krwi lub niskich zapasów tego życiodajnego leku w Regionalnych Centrach Krwiodawstwa i Krwiolecznictwa, których oddziały terenowe w wielu mniejszych miejscowościach Polski są zamykane, jesteśmy przekonani, że ruchome stacje krwiodawstwa - nowoczesne autobusy do poboru krwi, są w stanie zmienić ten stan rzeczy. Autobusy do poboru krwi są w stanie dotrzeć do różnych dawców w całym kraju, promując przy tym Honorowe Krwiodawstwo. Akcje poboru krwi organizowane będą w różnych miejscach w Polsce, we współpracy z Regionalnym Centrum Krwiodawstwa i Krwiolecznictwa z danego regionu, które dokona poboru krwi. Zebrana w ten sposób krew przekazane zostanie RCKiK, administrującemu dany region. Zebrana krew zostanie wiec przekazana dla potencjalnych ofiar wypadków i osób przechodzących operacje w regionie zorganizowanej zbiórki krwi.
Fundacyjne autobusy do poboru krwi staną się najbardziej rozpoznawalne wśród społeczeństwa i potencjalnych klientów dzięki mediom, imprezom masowym, znanym osobistościom. Pierwszy autobus będzie najbardziej rozpoznawanym pojazdem mechanicznym w naszym kraju, którego znajomość może osiągnąć jedynie pojazdu należącego do Papieża - Papamobile.

Autobus będzie służył do poboru krwi, odwiedzając wszystkie miasta w Polsce, a w nich imprezy sportowe, kulturalne, centra miast, urzędy, instytucje itp. Krew pobierana w autobusie będzie nieodpłatnie przekazywana do działającego na danym terenie Regionalnego Centrum Krwiodawstwa i Krwiolecznictwa. Autobus będzie wzorcową inicjatywą polskiego krwiolecznictwa, a zarazem symbolem Jana Pawła II, pielgrzymującego po całej Polsce.

Zakupiony autobus odbędzie podróż do Watykanu gdzie zostanie poświęcony przez Papieża, Benedykta XVI. 

Atuty autobusu do poboru krwi im. Jana Pawła II: 

a. Autobus będzie wykorzystywany m.in. podczas imprez masowych, np. w trakcie koncertów, festynów zawodów sportowych,
b. Autobus zawsze będzie ustawiany w eksponowanych miejscach,
c. Autobus będzie funkcjonował także w miejscach niedostępnych dla reklamodawców, np. na reprezentacyjnych placach miast,
d. Plan pracy autobusu obejmuje m.in. odwiedziny w szkołach, uczelniach, instytucjach publicznych, Sejmie, Senacie, Urzędach Miast w centrach handlowych i na imprezach masowych 
e. Planujemy dużą intensywność wykorzystania autobusu, zakładającą minimalnie 5 dni pracy tygodniowo, 

f. Działania autobusu będą nagłaśniane w mediach patronackich takich jak: telewizja, prasa, radio, Internet,
g. Uczestnictwo autobusu w wydarzeniach publicznych będzie również odnotowywane przez inne media (nie patronackie) w efekcie działań PR-owych Fundacji.
h. W autobusach zazwyczaj będzie znana postać, która będzie podpisywać certyfikaty-podziękowania dla HDK. HDK będą mogli porozmawiać i zrobić sobie zdjęcia ze sławą,
i. Autobus ma dużą powierzchnię reklamową m.in. maszt na dachu o wysokości około 3 - 4 metrów, razem z wysokością autobusu ponad 7 - 8 metrów.
j. Autobusy posiadają własne nagłośnienie, dzięki któremu najbliższe otoczenie usłyszy o sponsorze akcji.

k. Autobus cieszyć się będą dużą popularnością wśród organizatorów imprez masowych, którzy uznali, iż autobus jest czynnikiem podnoszącym prestiż imprezy. 
Autobus Fundacji przy okazji stanie się z pewnością najlepszym nośnikiem reklamy. Za sprawą działań marketingowych i PR-owych, autobus Fundacji skutecznością dotarcia do odbiorcy przewyższy reklamę na samochodach rajdowych, wyścigowych, na pojazdach komunikacji miejskiej, prywatnych samochodach czy jeżdżących banerach. Przewyższy również reklamę w aptekach, szpitalach, przychodniach, urzędach itp. 
Dzięki jak dotąd niespotykaną skalą i rozmachem przygotowań autobusu i jego wyposażenia, fundacyjny autobus do poboru krwi, w związku ze swoim przeznaczeniem, czyli instrumentem pozyskiwania krwi będzie sporym wydarzeniem w na rynku medycznym. Fakt, iż zakupiony przez Fundację autobus NEOPLAN Stainlainer II będzie pierwszym takim autobusem na polskich drogach w połączeniu z rozwiązaniami technicznymi wyposażenia oraz ogólną prezencją, pewnym jest, iż autobus także będzie sporym wydarzeniem na rynku motoryzacyjnym. Rozwiązania designerskie wyposażenia autobusu stosujące różne style artystyczne mają spowodować, iż nasz autobus ma także zaciekawić środowiska artystyczne. Wszystkie wyżej opisane założenia oraz fakt uczestnictwa wielu znanych artystów w kampanii KREWANICY gwarantują także zainteresowanie medialne całym projektem.
Pragniemy zaznaczyć, iż w planach Fundacji jest stworzenie floty podobnych autobusów, która liczyłaby 5-10 sztuk. Ponadto z założenia obszarem działalności Fundacji jest … cała Europa, jednak w pierwszej kolejności działania EFHDK mają objąć jej Centralną część, zawierającą kraje postkomunistyczne, w których „rynek krwiodawstwa” boryka się ze sporymi problemami. Odpowiedzią na te właśnie problemy będzie doświadczenie Fundacji w podejmowaniu nowoczesnych działaniach marketingowo-PRowych promocji Honorowego Krwiodawstwa, jak także stworzenie podobnych flot autobusowych w tych krajach na podobieństwo polskiej.

Gwiazdy Kampanii Krewniacy o inicjatywie zakupu autobusu im. Jana Pawła II

[image: image1.png]"

EUROPEJSKA FUNDACJA

HONOROWEGO
DAWCY KRWI




Andrzej Nejman 0 Rh+ „Nie wyobrażam sobie by ten autobus mógł nosić imię kogoś innego. Przecież Jan Paweł II spowodował, że jesteśmy innym narodem. To on nieustannie nakłaniał nas i wszystkich ludzi na świecie do czynienia dobra i wzajemnej pomocy. A czyż nie taki cel ma ten autobus? Ten autobus jeżdżąc po całym kraju będzie nieustannie zachęcał do oddania części siebie dla drugiego człowieka. Ludzie chcą pomagać innym zazwyczaj pod wpływem jakiegoś impulsu. Autobus będzie tym impulsem”.
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Kuba Wesołowski A Rh+ „To świetna inicjatywa. Nie rozpatrywałbym tego jednak tylko w kategoriach religijnych. Jan Paweł II całe swoje życie poświęcił niesieniu dobra. Taki jest też cel autobusu tego autobusu”.
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Małgorzata Wyszyńska 0 Rh- „Zakup tego autobusu i nadania mu im. Jana Pawła II to bardzo dobry pomysł. Nawet, jeśli znajdą się tacy, którzy będą zarzucać, że zbyt często wykorzystuje się im. Jana Pawła II jako produkt marketingowy to ja się z tym nie zgadzam. Jeśli dzięki Ojcu Świętemu ludzie stają się lepsi, a autobus temu właśnie ma służyć, ma skłaniać ludzi do oddawania krwi, ułatwiać im to i promować idee Honorowego Krwiodawstwa – to ja uważam, że może nosić jedynie im. Jana Pawła II”.
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Piotr Zelt B Rh+ „To bardzo fajny pomysł chociażby, dlatego, że ta akcja jest organizowana przez młodych ludzi, którzy reprezentują pokolenie JPII. Jan Paweł II zawsze był blisko młodzieży. Doskonale ją rozumiał i znał. Kampania Krewniacy skupia młodych, dynamicznych ludzi, którzy słuchają nauki papieża i chcą pomagać bliźnim. Uważam, że to naturalne, że autobus, który jest środkiem do osiągnięcia tych szczytnych celów nosi im. Jana Pawła II”.
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Bory Szyc 0 Rh- „Zakup autobusu do poboru krwi i nadanie mu im. Jana Pawła II, może tylko przypieczętować słuszność celów i idei na rzecz, których działa Fundacja organizując Kampanię Krewniacy. Jan Paweł II to jedna z największych postaci w dziejach ludzkości, a my mamy to szczęście, że był Polakiem. Nie ma drugiego takiego człowieka, który całym swoim życiem zrobiłby tyle dobrego dla innych. Sama jego ostatnia droga to dla nas wielka nauka o tym jak radzić sobie z cierpieniem i nie zapominać o innych.
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Michał Milowicz B Rh+ „Dla mnie Jan Paweł II zawsze był niezwykłym człowiekiem. Kimś, kto na zawsze pozostaje w naszej świadomości i sprawia, że stajemy się lepsi, że chcemy być lepsi. Taki jest także cel zakupu autobusu, który jeżdżąc po całej Polsce ma zachęcać ludzi od oddawania krwi, niesienia pomocy innym a co za tym idzie do powiększenia społeczności Krewniaków. Dlatego wspieram te akcję.
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Europejska Fundacja Honorowego Dawcy Krwi

ul. Balonowa 17/3

02-635 Warszawa

tel./fax. +48 22 843 53 99

e-mail: info@krewniacy.pl
http:/ www.krewniacy.pl

http:/ www.krewniacyClub.pl
http:/ www.transplantacje.org
Kontakt z mediami:

Bartosz Pomykała

e-mail: media@krewniacy.pl 
tel kom.: +48 602 33 11 33 
tel./faks: +48 22 843 53 99
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